PAZARLAMA PLANI ANALIZi

isletme olarak su an
neredeyiz?

isletme olarak nereye varmak
istiyoruz?

Hedefledigimiz haftalik aylik ve
yillik iirtin-hizmet miktari
nedir?

Hedefledigimiz haftalik aylik ve
yillik gelir tutan nedir?

Ne kadar kar bekliyorsunuz?

Bu hedeflere nasil
ulasabilirsiniz?

Bu hedeflere ulagsmak igin
neler yapmalisiniz?

Bu hedeflere ulagsmak icin
zaman programiniz nedir?

Bu hedeflere ulagmak igin
isbirligi, yonetim ve
¢alisanlarimiz kimler olmali?

Bu hedeflere ulagmak icin
performansimiz ne olmali?

Gelisme faaliyetlerini nasil
Olcecegiz?

Hangi konularda degisiklik
yapabiliriz?

BU SORULARA VE CEVAPLARA GORE PAZARLAMA PLANI SU ASAMALARDAN OLUSUR

1.DURUM ANALIZi

2.PAZARLAMA HEDEFLERININ SAPTANMASI
3.PAZARLAMA STRATEJiSINiN BELIRLENMESi
4.UYGULAMA PROGRAMININ GELISTIRILMESI
5.BUTCENIN HAZIRLANMASI

6.KONTROL




